
Kaip paleisti pirmąją „Meta Ads“ kampaniją? 
„FAD“ parengta instrukcija pradedantiesiems 

 

Kam skirta ši instrukcija? 

Ši instrukcija skirta verslams ir specialistams, kurie: 

●​ Turi interneto svetainę (ar el. parduotuvę); 

●​ Nori patys išbandyti Meta Ads (Facebook ir Instagram) reklamą; 

●​ Nori aiškaus, struktūruoto „checklist“ principo vedlio. 

Jei skaitote šį dokumentą atsisiųstą iš skaitmeninės rinkodaros agentūros „FAD“ - greičiausiai 

svarstote, ar verta kreiptis į agentūrą, ar pabandyti patiems. Šis gidas padės Jums suprasti bazes ir išvengti 

tipinių naujokų klaidų. 

1. Pasiruošimas prieš kuriant kampaniją 

1.1. Pagrindinis reklamos tikslas 

Prieš jungiantis prie Ads Manager, verta aiškiai apsibrėžti, ko siekiate. Pažymėkite, kas Jums 

svarbiausia (pasirinkite 1-2): 

​Daugiau užklausų per Meta Lead formą (instant form) 

​Daugiau užklausų per svetainės kontaktų formą 

​Daugiau skambučių ar žinučių (Messenger / WhatsApp) 

​Daugiau el. parduotuvės užsakymų (Purchase) 

​Didesnis prekės ženklo žinomumas (Reach / Awareness) 

​Daugiau įsitraukimo ar video peržiūrų (Engagement / Video views) 

Šis tikslas vėliau bus naudojamas kampanijos kūrimo lange, todėl svarbu jo nekeisti kas kelias dienas - leiskite 

algoritmui surinkti duomenis. 

1.2. Minimalus biudžetas startui 

Rekomenduojamas minimalus dienos biudžetas vienam startiniam testui: 

●​ Vietiniam verslui (miestas / regionas): nuo 10-15 EUR / d. 

●​ Visai Lietuvai ar konkurencingoms nišoms: nuo 15-30 EUR / d. 
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●​ El. prekybai su katalogu: dažniausiai nuo 20 EUR / d. (kad surinktumėte pakankamai duomenų). 

Svarbu: pradinį reklamos biudžetą rekomenduojama išlaikyti stabilų bent 2–4 savaites, kad platforma 

sukauptų pakankamai duomenų optimizacijai. Tik turint pakankamą duomenų kiekį galima objektyviai įvertinti 

rezultatų tendencijas ir priimti pagrįstus sprendimus dėl tolimesnių korekcijų. 

1.3. Ko prireiks technine prasme? 

Kad galėtumėte paleisti kampaniją, dažniausiai prireiks: 

●​ Asmeninės Facebook paskyros (prisijungimui) 

●​ Meta Business Manager (verslo paskyros) ir prieigos prie jos 

●​ Facebook puslapio ir (pageidautina) Instagram paskyros 

●​ Prieigos prie interneto svetainės (Pixel / Conversions API ar žymoms per Tag Manager) 

●​ Atsiskaitymo metodo reklamos biudžetui (įmonės banko kortelė ar kitas metodas) 

●​ (Rekomenduojama) GA4 paskyros ir Google Tag Manager matavimų kontrolei 

●​ (El. prekybai) Prekių katalogo (feed) ar platformos integracijos (pvz. Shopify, WooCommerce). 

2. Meta Business Manager paskyros sukūrimas 

2.1. Prisijunkite ir sukurkite verslo paskyrą 

2.1.1. Prisijunkite prie savo asmeninės Facebook paskyros. 

2.1.2. Eikite į: https://business.facebook.com/overview ir spauskite „Create Account“. 

2.1.3. Įveskite verslo duomenis ir patvirtinkite (SUBMIT). 

2.2. Jei sistema rodo Business Suite - rekomenduojama perjungti į Business Manager 

Meta dažnai nukreipia į Business Suite. Pilnam nustatymų valdymui rekomenduojame perjungti į 

Business Manager: 

2.2.1. Atidarykite https://business.facebook.com/ 

2.2.2. Apačioje kairėje spauskite HELP 

2.2.3. Pasirinkite „Switch to Business Manager“ ir išsiųskite feedback 

2.3. Kur rasti pagrindinius nustatymus 

Svarbiausi nustatymai dažniausiai randami per Business Settings (Verslo nustatymus). Ten valdysite 

žmones, puslapius, reklamos paskyras, Pixel, katalogus ir domenus. 
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3. Reklamos paskyros, puslapių ir prieigų sutvarkymas 

3.1. Facebook puslapis ir Instagram paskyra 

3.1.1. Pridėkite (ar susikurkite) Facebook puslapį ir pridėkite jį prie Business Manager. 

3.1.2. Pridėkite Instagram paskyrą ir susiekite ją su Business Manager, kad galėtumėte reklamuotis ir IG 

kanaluose. 

3.2. Meta reklamos paskyra (Ad Account) 

Sukurkite naują reklamos paskyrą arba pridėkite esamą. Rekomendacija - turėti atskirą paskyrą 

kiekvienam verslui, kad būtų aiški buhalterija ir kontrolė. 

3.3. Personalo (People) pridėjimas ir rolės 

Tvarkingos rolės yra saugumo pagrindas. Pridėkite žmones ir suteikite tik tokias teises, kokių reikia. 

Baziniai žingsniai (supaprastinta versija): 

3.3.1. Business Settings - Users - People - Add 

3.3.2. Įveskite el. paštą ir pasirinkite rolę (Admin suteikite tik atsakingiems asmenims) 

3.3.3. Priskirkite prieigas prie turto (Pages, Ad Accounts, Pixels, Catalogues, Instagram Accounts, Domains) 

3.4. Two-factor authentication (2FA) 

Rekomenduojame įjungti 2FA visiems vartotojams, turintiems prieigą prie verslo paskyros. Tai 

sumažina riziką prarasti paskyrą dėl įsilaužimų. 

3.5. Domeno patvirtinimas 

Jei reklama veda į Jūsų svetainę, domeno patvirtinimas Meta sistemoje padeda valdyti matavimus ir 

sumažina apribojimų riziką (ypač kai naudojami konversijų įvykiai). 

4. Konversijų (tikslų) pasiruošimas ir matavimas 

Be konversijų kampanija tampa „akla“ - matysite parodymus ir paspaudimus, bet nežinosite, ar jie virsta 

klientais. 

4.1. Nuspręskite, kas Jums yra konversija 

Dažniausi pavyzdžiai: 
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●​ Užpildyta Meta Lead forma 

●​ Užpildyta kontaktų forma svetainėje 

●​ Skambutis arba žinutė (Messenger / WhatsApp) 

●​ El. parduotuvės pirkimas (Purchase) 

●​ Registracija į konsultaciją / renginį 

4.2. Pixel ir įvykių fiksavimas (Events Manager) 

Bazinė logika: 

4.2.1. Sukurkite Pixel (Events Manager - Data sources - Web) ir įdiekite svetainėje 

4.2.2. Patikrinkite, ar Pixel fiksuoja puslapių peržiūras ir svarbiausius įvykius 

4.2.3. Sukurkite Custom Conversions (pvz. dėkojimo puslapis /aciu arba konkretus įvykis Lead/Purchase) 

4.3. Pastaba dėl matavimo konfigūravimo 

Detalesniems nustatymams (GA4 + Tag Manager, įvykių logika, skambučių sekimas) dažnai verta 

kreiptis į specialistus, nes neteisingai sukonfigūruotas sekimas iškreipia rezultatus.. 

5. El. prekybai: prekių katalogas ir dinaminės reklamos 

Jei turite el. parduotuvę, katalogas leidžia rodyti dinamines reklamas ir remarketingą su konkrečiomis 

prekėmis, kurias vartotojas žiūrėjo ar įsidėjo į krepšelį. 

5.1. Ką reikėtų susitvarkyti 

5.1.1. Sukurti katalogą ir susieti jį su Business Manager 

5.1.2. Užtikrinti teisingą produktų feed (pavadinimai, kainos, URL, paveikslėliai) 

5.1.3. Patikrinti, ar Pixel fiksuoja AddToCart, InitiateCheckout ir Purchase (jei taikoma) 

6. Pirmoji kampanija: ką rinktis startui 

Pradedantiesiems dažniausiai rekomenduojame startuoti nuo vieno aiškaus tikslo ir paprastos 

struktūros, kad būtų lengva suprasti, kas veikia. 

6.1. Kampanijos kūrimo startas 

6.1.1. Ads Manager spauskite Create (Sukurti) 

6.1.2. Pasirinkite tikslą: Leads (užklausoms), Sales (pardavimams), arba Awareness (žinomumui) 

6.1.3. Sukurkite aiškų kampanijos pavadinimą, pvz.: „Leads - Panevėžys - Paslauga X“ 
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6.2. Mokėjimo logika ir optimizacija 

Meta aukcione galite matyti mokėjimą už rezultatą (pvz. už užklausą) arba už parodymus (CPM). Jei 

matavimas veikia, dažniausiai rekomenduojame optimizuoti į konversijas (Leads / Sales), o ne į paspaudimus. 

7. Ad set nustatymai: auditorija, vietovė, placements ir biudžetas 

7.1. Auditorijos (šalta ir šilta) 

Šalta auditorija - žmonės, kurie dar nebuvo susidūrę su Jūsų prekės ženklu. Šilta auditorija - tie, kurie 

jau domėjosi Jūsų turiniu ar svetaine. 

Idėjos šaltai auditorijai: 

●​ Vietovė + bendri demografiniai rodikliai (amžius, kalba) 

●​ Interesai ir elgsena (neperlenkiant su siaurinimu) 

●​ Platesnė auditorija, jei pasiūlymas aiškus ir stiprus 

Idėjos šiltai auditorijai: 

●​ Svetainės lankytojai (Pixel) per 30-180 d. 

●​ Įsitraukę su Facebook ar Instagram profiliu 

●​ Video peržiūrėję (pvz. 25% ar 50% peržiūros) 

●​ Klientų sąrašai (jei turite ir teisėtai naudojate) 

7.2. Vietovė ir kalba 

Pasirinkite vietovę pagal realiai aptarnaujamą rinką. Vietiniam verslui dažnai saugiausias pasirinkimas 

yra žmonės, kurie yra ar reguliariai būna tikslinėje vietovėje. 

7.3. Placements (kur rodyti reklamą) 

Startui dažnai tinka Advantage+ placements (automatiniai), nes Meta pati paskirsto biudžetą pagal 

efektyvumą. Jei turite aiškią kūrybinę strategiją (pvz. tik Reels), tuomet placements galima valdyti rankiniu 

būdu. 

7.4. Biudžetas ir planavimas 

Pradžioje rekomenduojame rinktis aiškų dienos biudžetą ir nekeisti jo kasdien. Kai matote stabilų 

rezultatą, biudžetą didinkite palaipsniui. 
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8. Skelbimai (Ads): tekstas, vizualai ir CTA 

Skelbimo lygyje sukuriate tai, ką realiai matys vartotojas: vizualą ar video, tekstą, antraštę ir kvietimą veikti. 

8.1. Rekomendacijos turiniui 

●​ Vienas skelbimas - viena aiški žinutė ir viena nauda 

●​ Kuo stipresnis vizualas arba video „hook“ pirmose 2-3 sekundėse - tuo geriau 

●​ Tekstas trumpas, konkretus, su aiškiu CTA (pvz. „Gauti pasiūlymą“, „Registruotis“, „Pirkti“) 

●​ Testuokite kelis vizualus ir kelias žinutes, o ne vieną variantą 

8.2. Formatai, kuriuos verta testuoti 

●​ 1 paveikslėlis (paprasčiausias startas) 

●​ Video (ypač Reels formatu) 

●​ Karuselė (kai norite parodyti kelis privalumus ar kelis produktus) 

●​ Kolekcija (e. komercijai) 

9. Patikra prieš paleidžiant kampaniją 

Prieš spausdami Publish, pasidarykite mini checklist: 

​Ar pasirinktas teisingas kampanijos tikslas (Leads / Sales / Awareness)? 

​Ar teisinga vietovė (tik ten, kur realiai aptarnausite klientus)? 

​Ar biudžetas atitinka Jūsų galimybes ir planuojate testą bent 2-4 savaites? 

​Ar įjungtas Pixel ir (jei įmanoma) konversijų įvykiai? 

​Ar auditorijos logiškos: bent 1-2 šaltos ir 1 šilta (remarketingui)? 

​Ar turite bent 3-5 vizualus / video testui? 

​Ar tekstai aiškiai pasako, ką siūlote ir kuo esate naudingi? 

​Ar veikia Lead forma (jei naudojate) ir teisingi klausimai / laukeliai? 

10. Pirmųjų dienų stebėsena 

Paleidus kampaniją, svarbu ją prižiūrėti. Bent pirmąsias 7-14 dienų stebėkite: 

●​ Impressions ir Reach - ar reklama išvis rodoma? 

●​ CPM - kiek kainuoja 1000 parodymų 

●​ CTR ir CPC - ar žmonės spaudžia (ar įsitraukia) 
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●​ Leads / Purchases - ar gaunate rezultatą pagal tikslą 

●​ Cost per result (CPA) - kiek kainuoja viena užklausa / pirkimas 

●​ Frequency - ar reklama neperdegė (per dažnai rodoma tai pačiai auditorijai) 

Jei matote daug paspaudimų, bet nėra konversijų - dažniausiai problema yra pasiūlyme, landing page arba 

matavime. 

11. Pagrindiniai optimizavimo žingsniai 

Po 2-4 savaičių, kai surenkate daugiau duomenų, galite optimizuoti: 

●​ Išjunkite skelbimus, kurie turi daug išlaidų, bet nekuria rezultatų 

●​ Padidinkite biudžetą ten, kur kaina už rezultatą stabiliai gera 

●​ Atnaujinkite kūrybą (vizualus / video), jei kyla Frequency ir krenta rezultatai 

●​ Testuokite naujas žinutes (kitas akcentas, kitas pasiūlymas) 

●​ Plėskite auditorijas, jei rinka per maža arba biudžetas nesueina 

12. Kada verta kreiptis į specialistus? 

Verta rimtai svarstyti profesionalią pagalbą, jei: 

●​ Reklamos biudžetas viršija ~400-600 EUR per mėnesį ir norite aiškios grąžos 

●​ Turite el. parduotuvę ir norite katalogo, dinaminio remarketingo, pardavimų augimo 

●​ Reklamuojate keliose šalyse ar kalbose 

●​ Reikia sutvarkyti Pixel / konversijų įvykius ir analitiką 

●​ Norite, kad reklama atsipirktų, o ne tiesiog „veiktų“ (parodymai be rezultato) 

„FAD“ komanda yra sertifikuoti „Google“ ir „Meta“ specialistai, todėl supranta, kaip svarbu tikslingai 

investuoti į reklamą internete, ir siekia, kad Jūsų verslas kuo efektyviau paskirstytų reklamos išlaidas. Turime 

daugiau kaip 15 metų patirtį ir dirbome su įvairių sričių klientais: https://www.fad.lt/klientai/. 

13. Ką galime pasiūlyti, jei pradėjote savarankiškai? 

Jei jau turite paskyrą ir bandėte kurti kampaniją patys, galime: 

●​ Atlikti mokamą Meta Ads paskyros auditą ir pateikti aiškias rekomendacijas 

●​ Padėti sutvarkyti matavimus (Pixel, konversijos, GA4 + Tag Manager) 

●​ Perimti pilną Meta Ads administravimą, jei norite deleguoti 
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Trumpai apie kainodarą: 

●​ Meta Ads (Facebook/Instagram) administravimas - nuo 300 EUR/mėn + PVM. 

●​ Reklamos biudžetas - nuo 20-25 EUR/d (priklausomai nuo nišos ir tikslų). 

●​ Didesniems projektams, kurių reklamos biudžetas virš 3000 EUR/mėn, taikoma individuali 

administravimo kainodara ir papildomas procentas nuo išleisto biudžeto. 

●​ Klientų „nepririšame“ su terminuotomis sutartimis. 

Svarbu: už reklaminius vizualus taikomas papildomas mokestis. Kainodaros pagal faktinius rezultatus 

(pvz. kuponų panaudojimą) netaikome - mokama už mūsų skiriamą laiką. 

14. Pabaigai 

Šis gidas turėtų padėti Jums: 

●​ Susikurti Meta Business Manager ir sutvarkyti prieigas 

●​ Suplanuoti pirmąją kampaniją ir pasirinkti teisingą tikslą 

●​ Suprasti auditorijų, biudžeto ir kūrybos testavimo principus 

●​ Išvengti didžiausių naujokų klaidų 

Jei norėtumėte, kad mūsų specialistai peržvelgtų Jūsų kampanijas ar padėtume susidėlioti strategiją, 

drąsiai kreipkitės: 

- Telefonas: +370 636 63387 

- El. paštas: tomas@fad.lt 

Galime susitarti dėl trumpos nemokamos 15 min. konsultacijos telefonu arba gyvo susitikimo mūsų ofise. 
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