Kaip paleisti pirmgja ,,Meta Ads“ kampanijg?

.,FAD® parengta instrukcija pradedantiesiems

Kam skirta Si instrukcija?

Si instrukcija skirta verslams ir specialistams, kurie:

e Turi interneto svetaine (ar el. parduotuve);
e Nori patys iSbandyti Meta Ads (Facebook ir Instagram) reklama;

e Nori aiSkaus, struktiruoto ,checklist” principo vedlio.

Jei skaitote §j dokumentg atsisiystg i§ skaitmeninés rinkodaros agentiros ,FAD® - greiciausiai
svarstote, ar verta kreiptis j agentirg, ar pabandyti patiems. Sis gidas padés Jums suprasti bazes ir iSvengti
tipiniy naujoky klaidy.

1. PasiruosSimas pries$ kuriant kampanija
1.1. Pagrindinis reklamos tikslas

Prie§ jungiantis prie Ads Manager, verta aiSkiai apsibrézti, ko siekiate. Pazymeékite, kas Jums
svarbiausia (pasirinkite 1-2):

[J Daugiau uzklausy per Meta Lead formg (instant form)

[ Daugiau uzklausy per svetainés kontakty formg

[J Daugiau skambugiy ar zinug¢iy (Messenger / WhatsApp)
[J Daugiau el. parduotuvés uzsakymy (Purchase)

[J Didesnis prekés zenklo zinomumas (Reach / Awareness)

[ Daugiau jsitraukimo ar video perzitiry (Engagement / Video views)

Sis tikslas véliau bus naudojamas kampanijos kirimo lange, todél svarbu jo nekeisti kas kelias dienas - leiskite

algoritmui surinkti duomenis.
1.2. Minimalus biudzetas startui
Rekomenduojamas minimalus dienos biudZetas vienam startiniam testui:

e Vietiniam verslui (miestas / regionas): nuo 10-15 EUR / d.

e Visai Lietuvai ar konkurencingoms niSoms: nuo 15-30 EUR / d.

1 psl. Skaitmeninés rinkodaros agenttra ,,FAD“ / +370 636 63387 | tomas@fad.It



e El. prekybai su katalogu: dazniausiai nuo 20 EUR / d. (kad surinktuméte pakankamai duomenuy).

Svarbu: pradinj reklamos biudzetg rekomenduojama iSlaikyti stabily bent 2—4 savaites, kad platforma
sukaupty pakankamai duomeny optimizacijai. Tik turint pakankamg duomeny kiekj galima objektyviai jvertinti

rezultaty tendencijas ir priimti pagrjstus sprendimus dél tolimesniy korekcijy.
1.3. Ko prireiks technine prasme?
Kad galétuméte paleisti kampanijg, dazniausiai prireiks:

e Asmeninés Facebook paskyros (prisijungimui)

e Meta Business Manager (verslo paskyros) ir prieigos prie jos

e Facebook puslapio ir (pageidautina) Instagram paskyros

e Prieigos prie interneto svetainés (Pixel / Conversions APl ar Zymoms per Tag Manager)
e Atsiskaitymo metodo reklamos biudzetui (jmonés banko kortelé ar kitas metodas)

e (Rekomenduojama) GA4 paskyros ir Google Tag Manager matavimy kontrolei

e (El. prekybai) Prekiy katalogo (feed) ar platformos integracijos (pvz. Shopify, WooCommerce).

2. Meta Business Manager paskyros sukirimas

2.1. Prisijunkite ir sukurkite verslo paskyra

2.1.1. Prisijunkite prie savo asmeninés Facebook paskyros.
2.1.2. Eikite j: https://business.facebook.com/overview ir spauskite ,Create Account®.
2.1.3. Jveskite verslo duomenis ir patvirtinkite (SUBMIT).

2.2. Jei sistema rodo Business Suite - rekomenduojama perjungti j Business Manager

Meta daznai nukreipia | Business Suite. Pilnam nustatymy valdymui rekomenduojame perjungti j

Business Manager:

2.2.1. Atidarykite https://business.facebook.com/
2.2.2. Apacioje kairéje spauskite HELP

2.2.3. Pasirinkite ,Switch to Business Manager* ir iSsiyskite feedback
2.3. Kur rasti pagrindinius nustatymus

Svarbiausi nustatymai dazniausiai randami per Business Settings (Verslo nustatymus). Ten valdysite

Zmones, puslapius, reklamos paskyras, Pixel, katalogus ir domenus.
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3. Reklamos paskyros, puslapiy ir prieigy sutvarkymas

3.1. Facebook puslapis ir Instagram paskyra

3.1.1. Pridékite (ar susikurkite) Facebook puslapj ir pridékite jj prie Business Manager.
3.1.2. Pridékite Instagram paskyrg ir susiekite ja su Business Manager, kad galétuméte reklamuotis ir IG

kanaluose.
3.2. Meta reklamos paskyra (Ad Account)

Sukurkite naujg reklamos paskyrg arba pridékite esamg. Rekomendacija - turéti atskirg paskyrg

kiekvienam verslui, kad baty aisSki buhalterija ir kontrolé.
3.3. Personalo (People) pridéjimas ir rolés

Tvarkingos rolés yra saugumo pagrindas. Pridékite Zmones ir suteikite tik tokias teises, kokiy reikia.

Baziniai zingsniai (supaprastinta versija):

3.3.1. Business Settings - Users - People - Add
3.3.2. |veskite el. pastg ir pasirinkite role (Admin suteikite tik atsakingiems asmenims)

3.3.3. Priskirkite prieigas prie turto (Pages, Ad Accounts, Pixels, Catalogues, Instagram Accounts, Domains)
3.4. Two-factor authentication (2FA)

Rekomenduojame jjungti 2FA visiems vartotojams, turintiems prieigg prie verslo paskyros. Tai

sumazina rizikg prarasti paskyrg dél jsilauzimy.
3.5. Domeno patvirtinimas

Jei reklama veda j Jusy svetaine, domeno patvirtinimas Meta sistemoje padeda valdyti matavimus ir

sumazina apribojimy rizikg (ypac kai naudojami konversijy jvykiai).

4. Konversijy (tiksly) pasiruosSimas ir matavimas

Be konversijy kampanija tampa ,akla“ - matysite parodymus ir paspaudimus, bet neZinosite, ar jie virsta

klientais.
4.1. Nuspreskite, kas Jums yra konversija

Dazniausi pavyzdziai:
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e UZpildyta Meta Lead forma

e UZpildyta kontakty forma svetainéje

e Skambutis arba Zinuté (Messenger / WhatsApp)
e EIl. parduotuvés pirkimas (Purchase)

e Registracija j konsultacijg / renginj
4.2. Pixel ir jvykiy fiksavimas (Events Manager)
Baziné logika:

4.2.1. Sukurkite Pixel (Events Manager - Data sources - Web) ir jdiekite svetainéje
4.2.2. Patikrinkite, ar Pixel fiksuoja puslapiy perzitras ir svarbiausius jvykius

4.2.3. Sukurkite Custom Conversions (pvz. dékojimo puslapis /aciu arba konkretus jvykis Lead/Purchase)
4.3. Pastaba dél matavimo konfiguravimo

Detalesniems nustatymams (GA4 + Tag Manager, jvykiy logika, skambuciy sekimas) daznai verta

kreiptis j specialistus, nes neteisingai sukonfigliruotas sekimas iSkreipia rezultatus..

5. El. prekybai: prekiy katalogas ir dinaminés reklamos

Jei turite el. parduotuve, katalogas leidzia rodyti dinamines reklamas ir remarketingg su konkreciomis

prekémis, kurias vartotojas ziuréjo ar jsidéjo j krepSel;.
5.1. Ka reikety susitvarkyti

5.1.1. Sukurti katalogg ir susieti jj su Business Manager
5.1.2. Uztikrinti teisingg produkty feed (pavadinimai, kainos, URL, paveiksléliai)
5.1.3. Patikrinti, ar Pixel fiksuoja AddToCart, InitiateCheckout ir Purchase (jei taikoma)

6. Pirmoji kampanija: ka rinktis startui

Pradedantiesiems dazniausiai rekomenduojame startuoti nuo vieno aiSkaus tikslo ir paprastos

struktdros, kad baty lengva suprasti, kas veikia.
6.1. Kampanijos kiirimo startas

6.1.1. Ads Manager spauskite Create (Sukurti)
6.1.2. Pasirinkite tikslg: Leads (uzklausoms), Sales (pardavimams), arba Awareness (Zzinomumui)

6.1.3. Sukurkite aiSky kampanijos pavadinima, pvz.: ,Leads - Panevézys - Paslauga X"
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6.2. Mokéjimo logika ir optimizacija

Meta aukcione galite matyti mokéjimg uz rezultatg (pvz. uz uzklausg) arba uz parodymus (CPM). Jei

matavimas veikia, daZniausiai rekomenduojame optimizuoti j konversijas (Leads / Sales), o ne j paspaudimus.

7. Ad set nustatymai: auditorija, vietové, placements ir biudzetas

7.1. Auditorijos (Salta ir Silta)

Salta auditorija - Zmonés, kurie dar nebuvo susidire su Jisy prekés Zenklu. Silta auditorija - tie, kurie

jau domeéjosi Jasy turiniu ar svetaine.
Idéjos Saltai auditorijai:
e Vietove + bendri demografiniai rodikliai (amzius, kalba)
e Interesai ir elgsena (neperlenkiant su siaurinimu)
e Platesné auditorija, jei pasillymas aiSkus ir stiprus
Idéjos Siltai auditorijai:

e Svetainés lankytojai (Pixel) per 30-180 d.
e |sitrauke su Facebook ar Instagram profiliu
e Video perziuréje (pvz. 25% ar 50% perziliros)

e Kilienty sgrasai (jei turite ir teisétai naudojate)
7.2. Vietovée ir kalba

Pasirinkite vietove pagal realiai aptarnaujamg rinkg. Vietiniam verslui daznai saugiausias pasirinkimas

yra Zmonés, kurie yra ar reguliariai bina tikslinéje vietovéje.
7.3. Placements (kur rodyti reklama)

Startui daznai tinka Advantage+ placements (automatiniai), nes Meta pati paskirsto biudzetg pagal
efektyvumag. Jei turite aiSkig kdrybine strategijg (pvz. tik Reels), tuomet placements galima valdyti rankiniu
badu.

7.4. Biudzetas ir planavimas

PradZioje rekomenduojame rinktis aiSky dienos biudZetg ir nekeisti jo kasdien. Kai matote stabily

rezultatg, biudZeta didinkite palaipsniui.
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8. Skelbimai (Ads): tekstas, vizualai ir CTA

Skelbimo lygyje sukuriate tai, kg realiai matys vartotojas: vizualg ar video, tekstg, antraste ir kvietimg veikti.
8.1. Rekomendacijos turiniui

e Vienas skelbimas - viena aiski Zinuté ir viena nauda
e Kuo stipresnis vizualas arba video ,hook“ pirmose 2-3 sekundése - tuo geriau
e Tekstas trumpas, konkretus, su aiSkiu CTA (pvz. ,Gauti pasitlymg®“, ,Registruotis®, ,Pirkti“)

e Testuokite kelis vizualus ir kelias Zinutes, 0 ne vieng variantg

8.2. Formatai, kuriuos verta testuoti

1 paveikslélis (paprascCiausias startas)

Video (ypaC Reels formatu)

Karuselé (kai norite parodyti kelis privalumus ar kelis produktus)

Kolekcija (e. komercijai)

9. Patikra pries paleidziant kampanija
Prie$ spausdami Publish, pasidarykite mini checklist:

[J Ar pasirinktas teisingas kampanijos tikslas (Leads / Sales / Awareness)?
[J Ar teisinga vietoveé (tik ten, kur realiai aptarnausite klientus)?

[J Ar biudzetas atitinka Jisy galimybes ir planuojate testg bent 2-4 savaites?
[J Ar jjungtas Pixel ir (jei jmanoma) konversijy jvykiai?

[J Ar auditorijos logiskos: bent 1-2 Saltos ir 1 Silta (remarketingui)?

[J Ar turite bent 3-5 vizualus / video testui?

[J Ar tekstai aiskiai pasako, kg sidlote ir kuo esate naudingi?

[J Ar veikia Lead forma (jei naudojate) ir teisingi klausimai / laukeliai?

10. Pirmyjy dieny stebésena

Paleidus kampanijg, svarbu jg priziaréti. Bent pirmasias 7-14 dieny stebékite:

e Impressions ir Reach - ar reklama iSvis rodoma?
e CPM - kiek kainuoja 1000 parodymy

e CTRir CPC - ar Zmonés spaudZia (ar jsitraukia)
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e Leads/ Purchases - ar gaunate rezultatg pagal tiksla
e Cost per result (CPA) - kiek kainuoja viena uzklausa / pirkimas

e Frequency - ar reklama neperdegé (per daznai rodoma tai paciai auditorijai)

Jei matote daug paspaudimy, bet néra konversijy - dazniausiai problema yra pasitlyme, landing page arba

matavime.

11. Pagrindiniai optimizavimo zingsniai
Po 2-4 savaiciy, kai surenkate daugiau duomeny, galite optimizuoti:

e |Sjunkite skelbimus, kurie turi daug iSlaidy, bet nekuria rezultaty

e Padidinkite biudzetg ten, kur kaina uz rezultatg stabiliai gera

e Atnaujinkite kirybg (vizualus / video), jei kyla Frequency ir krenta rezultatai
e Testuokite naujas zinutes (kitas akcentas, kitas pasitlymas)

e Pléskite auditorijas, jei rinka per maza arba biudzetas nesueina

12. Kada verta kreiptis j specialistus?

Verta rimtai svarstyti profesionalig pagalba, jei:

e Reklamos biudZetas virSija ~400-600 EUR per ménes;j ir norite aidkios grgzos

e Turite el. parduotuve ir norite katalogo, dinaminio remarketingo, pardavimy augimo
e Reklamuojate keliose Salyse ar kalbose

e Reikia sutvarkyti Pixel / konversijy jvykius ir analitikg

e Norite, kad reklama atsipirkty, o ne tiesiog ,veikty* (parodymai be rezultato)

.,FAD“ komanda yra sertifikuoti ,Google® ir ,Meta“ specialistai, todel supranta, kaip svarbu tikslingai
investuoti j reklamg internete, ir siekia, kad Jusy verslas kuo efektyviau paskirstyty reklamos iSlaidas. Turime

daugiau kaip 15 mety patirtj ir dirbome su jvairiy sri€iy klientais: https://www.fad.It/klientai/.

13. Ka galime pasillyti, jei pradéjote savarankiskai?
Jei jau turite paskyrg ir bandéte kurti kampanijg patys, galime:

e Atlikti mokamg Meta Ads paskyros auditg ir pateikti aiSkias rekomendacijas
e Padéti sutvarkyti matavimus (Pixel, konversijos, GA4 + Tag Manager)

e Perimti pilng Meta Ads administravima, jei norite deleguoti
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Trumpai apie kainodara:

e Meta Ads (Facebook/Instagram) administravimas - nuo 300 EUR/mén + PVM.

e Reklamos biudzetas - nuo 20-25 EUR/d (priklausomai nuo niSos ir tiksly).

e Didesniems projektams, kuriy reklamos biudzetas virS 3000 EUR/mén, taikoma individuali
administravimo kainodara ir papildomas procentas nuo iSleisto biudzeto.

e Kiienty ,nepririSame” su terminuotomis sutartimis.

Svarbu: uz reklaminius vizualus taikomas papildomas mokestis. Kainodaros pagal faktinius rezultatus

(pvz. kupony panaudojimg) netaikome - mokama uz misy skiriamg laikg.

14. Pabaigai

Sis gidas turéty padéti Jums:

e Susikurti Meta Business Manager ir sutvarkyti prieigas
e Suplanuoti pirmajg kampanijg ir pasirinkti teisingg tikslg
e Suprasti auditorijy, biudzeto ir kiirybos testavimo principus

e |Svengti didziausiy naujoky klaidy

Jei norétuméte, kad misy specialistai perzvelgty Jisy kampanijas ar padétume susidélioti strategija,

drasiai kreipkités:

- Telefonas: +370 636 63387
- El. pastas: tomas@fad.lt

Galime susitarti dél trumpos nemokamos 15 min. konsultacijos telefonu arba gyvo susitikimo misy ofise.
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