Kaip paleisti pirmaja ,,Google Ads“ kampanija?

.,FAD® parengta instrukcija pradedantiesiems

Kam skirta Si instrukcija?
Si instrukcija skirta verslams ir specialistams, kurie:

e Turi interneto svetaine (ar el. parduotuve);
e Nori patys iSbandyti Google Ads reklama;

e Nori aiSkaus, struktiruoto ,checklist” principo vedlio.

Jei skaitote §j dokumentg atsisiystg iS skaitmeninés rinkodaros agentiuros ,FAD® — grei€iausiai jau
svarstote, ar verta kreiptis j agentirg, ar pabandyti patiems. Sis gidas padés Jums suprasti bazes ir iSvengti
tipiniy naujoky klaidy.

1. Pasiruosimas pries kuriant kampanija
Prie$ jungiantis prie Google Ads, verta aiSkiai apsibréZti:
1.1. Pagrindinis reklamos tikslas

Pazymékite, kas Jums svarbiausia (pasirinkite 1-2):

[ Daugiau uzklausy per kontakty formg
[J Daugiau skambugiy

[J Daugiau el. parduotuvés uzsakymy
[J Daugiau apsilankymy fizingje vietoje

[J Daugiau naujienlai$kio prenumeraty ar registracijy
Sis tikslas véliau bus naudojamas Google Ads kampanijos kirimo lange.
1.2. Minimalus biudzetas startui
Rekomenduojamas minimalus dienos biudZetas vienai paprastai kampanijai:

e Vietiniam verslui (miestas / regionas): nuo 5-10 € / d.

e Visai Lietuvai ar platesnei rinkai: nuo 10-20 €/ d.

Svarbu: biudzetg geriau testuoti bent 2—4 savaites, kad susidaryty pakankamas duomeny kiekis.
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1.3. Ko prireiks technine prasme?

e Google paskyra (Gmail)
e Prieiga prie svetainés (kad, jei prireiks, buty galima pridéti Zymas / ,tag’'us®)
e |monés banko kortelé arba kitas atsiskaitymo budas Google Ads apmokeéjimams

e (Rekomenduojama) Google Analytics 4 (GA4) paskyra konversijoms stebéti
2. Google Ads paskyros sukirimas

2.1. Prisijunkite prie Google Ads

2.1.1. Eikite |: https://ads.google.com
2.1.2. Prisijunkite su savo Google (Gmail) paskyra.
2.1.3. Pirmg kartg atsidarius, Google daznai sillo ,supaprastintg“ (Smart) rezimg. Mes rekomenduojame rinktis

Expert Mode (Eksperto rezima), nes jis suteikia pilng kontrole.
Kaip pasiekti Expert mode:

e Apacioje ar Sone susiraskite nuoroda ,Switch to Expert mode* / ,Perjungti j eksperto rezimag*

e Patvirtinkite perjungimag
2.2. Paskyros nustatymai: Salis, laiko juosta, valiuta
Sukdrimo metu Google paprasys:

e Pasirinkti Salj (pvz. Lithuania)
e Laiko juostg (pvz. GMT+2 Vilnius)
e Valiutg (pvz. EUR)

Démesio: valiutos ir laiko juostos véliau keisti negalésite — rinkités taip, kaip patogu Jasy verslui ir buhalterijai.
2.3. Atsiskaitymo metodo pridéjimas

2.3.1. Eikite j Tools & Settings (Jrankiai ir nustatymai) — virSutiniame meniu.
2.3.2. Skiltyje Billing (Apmokéjimai) pasirinkite Settings (Nustatymai).
2.3.3. Pridékite:

2.3.3.1. Jmonés pavadinimg ir rekvizitus
2.3.3.2. PVM moketojo kodg (jei esate PVM mokeétojas)

2.3.3.3. Banko kortelés duomenis arba kitg atsiskaitymo metoda

3. Konversijy (tiksly) pasiruosimas
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Be konversijy kampanija taps ,akla“ — matysite tik klikus, bet ne Zinosite, ar jie virsta klientais.
3.1. Nuspreskite, kas Jums yra konversija
Dazniausi pavyzdZiai:

e UzZpildyta kontakty forma

e Uzsakymas el. parduotuvéje

e Skambutis iS reklamos ar svetainés
e Registracija j konsultacijg / renginj

e Naujas naujienlaiSkio prenumeratorius
3.2. Paprasciausias startas: ,,Aciu‘“ puslapis
Jei svetainéje po uzsakymo / uzklausos rodoma dékojimo Zinuté atskirame puslapyje (pvz. /aciu), galite:
Konversijg Google Ads sukurti remiantis apsilankymu Siame puslapyje
Baziniai zingsniai (supaprastinta versija):

3.2.1. Google Ads virSuje eikite j Tools & Settings — Conversions.

3.2.2. Spauskite New Conversion Action.

3.2.3. Pasirinkite ,Website* (Svetainé).

3.2.4. |veskite savo svetainés adresg ir sekite vedl;.

3.2.5. Konversijos tipg nustatykite ,Submit lead form* / ,Purchase” pagal Jasy tiksla.

3.2.6. Nustatykite, kad konversija fiksuojama tik kai lankytojas pasiekia dékojimo puslapj (URL salyga, pvz.

,contains /aciu®).

Pastaba: detalesniems GA4 + Google Tag Manager nustatymams rekomenduojama kreiptis j specialistus, nes

neteisingai sukonfiglruotas sekimas iSkreipia kampanijy rezultatus.
4. Pirmoji kampanija: rinkités Google paieskos (Search) reklamag

Pradedantiesiems rekomenduojame Search tipo kampanijg (reklamos, rodomos Google paieSkos rezultate

pagal raktazodzius).
4.1. Naujos kampanijos kurimo startas

4.1.1. Google Ads paskyroje spauskite New campaign (Nauja kampanija).

4.1.2. Pirmajame lange pasirinkite tiksla:

- Jei renkatés konversijy sekimg — Leads (Potencialls klientai) arba Sales (Pardavimai)

- Jei konversijy dar neturite — galite rinktis Website traffic (Svetainés srautas)
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4.1.3. Skiltyje ,Campaign type“ pasirinkite Search.
4.2. Kampanijos pavadinimas
Sukurkite aiSky, suprantamg pavadinimag, pvz.:

- ,Search — Tortai Panevézyje — LT

- ,Search — Seifai — Lietuva“
Tai padés ateityje nepasimesti tarp kampanijy.
5. Kampanijos lygio nustatymai

5.1. Tinklai (Networks)
Rekomendacija pirmai kampanijai:

5.1.1. Palikite pazymétg Search Network (PaieSkos tinklas)

5.1.2. Atzymékite Display Network (vaizdinés reklamos tinklas), kad biudzetas nebaty ,iSbarstytas® baneriams
5.2. Vietovés (Location)
Pasirinkite, kur geografiSkai bus rodoma reklama:

e Visa Lietuva — jei teikiate paslaugas visoje Salyje
e Konkreti sritis / miestas (pvz. ,Panevézys®, ,Vilnius“) — jei esate vietinis verslas

o Kelios Salys (atsargiai: tam reikia didesnio biudZeto bei strategijos)
Papildomai galite pasirinkti:

.Presence: People in or regularly in your targeted locations” — daZniausiai saugiausias pasirinkimas vietiniam

verslui.
5.3. Kalbos (Languages)

Jei auditorija kalba lietuviSkai — rinkités ,Lithuanian® ir daznai papildomai ,English (dalis vartotojy nar$o su

angly kalbos narsykle).
5.4. Biudzetas (Budget)
Nustatykite dienos biudzZeta, pvz.:

e nuo 10 €/ d. — vietinei paslaugai

e nuo 15-20 €/ d. — platesnei rinkai, konkurencingiems raktazodziams
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Google gali Siek tiek virdyti dienos biudzetg atskiromis dienomis, bet per ménesj vidurkis bus arti nustatytos

Sumos.
5.5. Bidding (Siulymo strategija)
Jei konversijy dar neturite, rekomenduojama pradéti nuo:

e Maximize clicks (Maksimalus paspaudimy skaicius)
e Nustatyti maksimaly CPC limitg (pvz. 0,50-1,00 €)

Kai turésite pakankamai konversijy (paprastai 15—-30+ per ménesj), galima pereiti prie:

e Maximize conversions (Maksimalus konversijy skaicius)
e Véliau — Target CPA arba Target ROAS.

6. Reklamos grupés (Ad groups) ir raktazodziai
6.1. Reklamos grupiy strukttra

Principas: viena reklamos grupé — viena tema / paslauga.
Pavyzdziui, torty verslui:

- Ad group 1: ,Gimtadienio tortai“
- Ad group 2: ,Vestuviniai tortai“
- Ad group 3: ,Bento tortai*

Seify verslui:

- Ad group 1: ,Namy seifai“
- Ad group 2: ,Biuro seifai“

- Ad group 3: ,Ugniai atsparus seifai*
6.2. Raktazodziy tipai
Rekomenduojame pradziai naudoti:

e Tikslig atitiktj (Exact): [gimtadienio tortai panevézyje]

e Frazine atitiktj (Phrase): "gimtadienio tortai panevézyje"

Placioji atitiktis (Broad) gali bati per plati naujokams — jg geriau naudoti jau turint daugiau patirties ir gerg

neigiamy raktazodziy sgrasa.

Kiek Zodziy vienoje grupéje?
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5-15 tiksliy ir fraziniy raktazodziy, aiSkiai susijusiy su konkrecia tema
6.3. Neigiami raktazodziai (Negative keywords)
Padeda iSvengti nereikalingy parodymy. PavyzdZiui:

e Tortams: ,nemokamai“, ,receptas”, ,nuotraukos®, ,idéjos"

e Seifams: ,ziurkéno seifas®, ,zaidimas®, ,filmy seifai“ ir pan.

Neigiamus ZodZius verta nuolat papildyti, remiantis Search terms ataskaita.
7. Anonsai (Responsive Search Ads)

Kiekvienai reklamos grupei kurkite bent 1-2 Responsive Search Ads.

7.1. Anonso laukai

Pagrindiniai laukai:

e Final URL (galutinis puslapio adresas, j kurj atvedate vartotojg)
e Display path (rodoma nuorodos dalis, pvz. /gimtadienio-tortai)
e Headlines (Antrastés) — mazos frazés iki 30 simboliy

e Descriptions (Aprasymai) — iki 90 simboliy
7.2. Rekomendacijos antrastems
Siekite turéti bent 8—10 skirtingy antrasciy:

e |traukite pagrindinj raktazod;j: ,Gimtadienio tortai Paneveézyje*
e Akcentuokite nauda: ,IndividualUs uZzsakymai pagal Jusy idéjg"
e Paminékite USP: ,Be glitimo ir laktozés®, ,Pristatymas Panevézyje”

e Skubos elementas: ,UZsisakykite i§ anksto*
Panasiai — seifams: ,Seifai namams*, ,Ugniai atsparas seifai“, ,Sertifikuoti saugumo lygiai“ir t. T.
7.3. Rekomendacijos apraSymams
Naudokite bent 3—4 skirtingus apraSymus:

e 1-2 sakiniai su konkre€ia nauda ir kvietimu veikti (CTA)
e Paminékite garantijas, pristatymg, sauguma, sertifikatus

e Pabaigoje — ,Skambinkite® / ,Uzsisakykite internetu® / ,Suzinokite kaing*

8. Reklaminiai plétiniai (Assets / Extensions)
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Plétiniai praplecia Jusy skelbimg papildoma informacija ir pagerina CTR.
Rekomenduojami baziniai plétiniai:

e Sitelink extensions — papildomos nuorodos j konkrecius puslapius (pvz. ,Vestuviniai tortai“, ,Kontaktai®,
.Galerija“)

e Call extensions — telefono numeris reklamoje

e Callout extensions — trumpos frazés apie privalumus (,Nemokama konsultacija®, ,15+ mety patirtis*)

e Location extensions — jei turite fizine vietg ir naudojate Google Business Profile
Plétinius kuriame kampanijos ar paskyros lygiu:

8.1. Eikite j Ads & assets — Assets.
8.2. Spauskite + ir pasirinkite norimo tipo plétinj.

8.3. UZpildykite laukus ir iSsaugokite.
9. Patikra pries paleidziant kampanija
Prie$ spausdami ,Publish® ar ,Save and continue®, pasidarykite mini checkilist:

e Ar pasirinktas teisingas kampanijos tikslas ir tipas (Search)?

e Ar kampanija rodoma tik ten, kur aptarnausite klientus (vietové)?

e Ardienos biudZetas atitinka Jisy galimybes?

e Ar pasirinkta tinkama sitlymo strategija (Maximize clicks, jei dar néra konversijy)?
e Arreklamos grupés tematiSkai atskirtos?

e ArraktazodZiai susije ir néra per daug bendri?

e Arreklamos tekstuose aiSkiai parasyta, kg darote ir kuo esate naudingi?

e Ar pridéti plétiniai (sitelink, call, callout)?

e Arjjungtas bent vienas konversijos veiksmas (jei pavyko sukonfigtruoti)?

Jei viskas tvarkoje — spauskite Publish. Pirmg kartg reklama paprastai praeina patikrg per kelias valandas ir

pradeda rodyti skelbimus.

10. Pirmuyjy dieny stebésena

Paleidus kampanijg, svarbu jg priziaréti. Bent pirmgsias 7-14 dieny:
10.1. Pagrindiniai rodikliai

Stebékite:

e Impressions (Parodymai) — ar reklama iSvis rodoma?
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e Clicks (Paspaudimai) — ar Zmonés spaudzia?

e CTR - paspaudimy ir parodymy santykis (orientyras — 5 %+).
e Average CPC - vidutiné paspaudimo kaina.

e Conversions — ar gaunate uzklausy / uzsakymy?

e Cost/ Conversion — kiek mokate uz vieng konversija.
10.2. Search terms ataskaita

10.2.1. Eikite ] Keywords — Search terms.
10.2.2. Patikrinkite, ar tarp fraziy néra informaciniy ar visisSkai nesusijusiy uzklausy.

10.2.3. Tokius ZodZius pridekite kaip Negative keywords.
11. Pagrindiniai optimizavimo zingsniai
Po 2—4 savaiciy galite pradéti rim&iau optimizuoti:

e ISjunkite raktaZzodZius, kurie generuoja daug paspaudimy, bet 0 konversijy ir labai brangig kaina.

e Pridékite daugiau tiksliy ir fraziniy raktazodziy pagal gerai veikiangius Search terms.

e Testuokite naujas antrastes ir apraSymus (A/B testavimas).

e Jei jau turite stabily konversijy srautg — apsvarstykite peréjimg nuo Maximize clicks prie Maximize
conversions.

e Perziurékite biudZzetg — gal kai kurias kampanijas verta padidinti, kitas sumazinti.
12. Kada verta kreiptis j specialistus?

Verta rimtai svarstyti profesionalig pagalba, jei:

e Reklamos biudzetas virsija ~300-500 € per ménesj

e Turite el. parduotuve su daugybe prekiy ir norite automatiniy Performance Max ar Shopping kampanijy
e Reklamuojate keliose Salyse ar kalbose

e Reikia integruoti konversijy sekimg (Google Analytics, Tag Manager, skambuciy sekimg ir pan.)

e Jums svarbi ne tik ,matomumas®, bet ir aiSki gragza i$ investicijy (ROAS)

FAD® komanda yra sertifikuoti ,Google“ ir ,Meta“ specialistai, daugiau nei 15 mety dirbantys su Google

Ads reklama jvairioms niSoms ir biudzetams. Musy tikslas — padéti Jums investuoti ne daugiau, o protingiau.
13. K3 galime pasiulyti, jei pradéjote savarankiskai?
Jei jau turite paskyrg ir bandéte kurti kampanijg patys, galime:

e Atlikti mokamg Google Ads paskyros auditg ir pateikti aiSkias rekomendacijas
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e Padéti teisingai sutvarkyti konversijy sekimg (GA4 + Tag Manager)

e Perimti pilng Google Ads administravima, jei norite deleguoti
Trumpai apie kainodara:

e Google Ads administravimas — nuo 250 €/mén + PVM (uz vieng projektg)

e Didesniems biudzetams nuo 3000 €/mén taikoma individuali administravimo kainodara ir papildomas
procentas nuo biudzZeto .

e Naujiems Google Ads klientams daznai galime padéti pasinaudoti specialiu ,Google Partner* pasitGlymu

— reklamos kreditu iki 1500 € (priklausomai nuo salygy).
14. Pabaigai
Sis gidas turéty padéti Jums:

e Susikurti Google Ads paskyrg
e Suprojektuoti pirmajg paieSkos kampanijg
e Suprasti pagrindinius nustatymus

e ISvengti didZiausiy naujoky klaidy

Jei norétuméte, kad muasy sertifikuoti Google Ads specialistai perzvelgty Jisy kampanijas ar padétume

sukurti strategijg, drgsiai kreipkités:

- Telefonas: +370 636 63387
- El. pastas: tomas@fad.It

Galime susitarti tiek dél trumpos nemokamos 15 min. konsultacijos, tiek dél pilno Google Ads

administravimo.
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